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Zielorientierte, didaktische Aufbereitung

Ca. 70 Abbildungen zur starkeren Durchdringung der Inhalte
» Ca. 30 Ubungsaufgaben mit Lésungsskizzen

Umfangreiches Glossar

Orientierung an praktischen Beispielen
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Das Buch fiihrt in komprimierter und verstandlicher Form in die wichtigsten Bereiche
der Marktforschung ein. Es vermittelt durch einen ausgewogenen Kompromiss zwischen
wissenschaftlicher Prazision und Einfachheit des mathematischen Formalismus ein
besonders klares Grundverstandnis fiir den Planungsprozess der Marktforschung.
Aufbauend auf wissenschaftstheoretischen Grundziigen und einer Einfiihrung in

die Erforschung des Konsumentenverhaltens werden die Phasen und Methoden der
Marktforschung dargestellt. Das Buch eignet sich daher hervorragend als grundlegender
Lehrtext flr betriebswirtschaftliche Studiengdnge an Hochschulen. Dariiber hinaus
eignet es sich aufgrund seiner tibersichtlichen Schwerpunktlegung auf die wesentlichen
Grundfragen der Marktforschung fiir die berufsbegleitende Weiterbildung und die
unternehmerische Praxis.
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