Fernuniversitit startet
Marketing-Offensive

Zahl der Studierenden soll erhéht werden
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Hacen. Die Fernuni Hagen
blast zum Aufbruch. Getreu
dem Motto , Tue Gutes und re-
de dariiber” startet Deutsch-
lands Vorzeige-Fern-Univer-
sitdt eine Marketingoffensive.
Langfristiges Ziel: Die Zahl
der derzeitig Studierenden
soll von 45 000 auf gut 50 000
gesteigert werden.
Das Thema Marketing ISt
" an der Hagener Uni zur Chef-
sache geworden. Daher rich-
teten -Rektor Helmut Hoyer
und Kanzlerin Regina Zdebel
ein eigeries Dezernat fiir
Hochschulmarketing ™ ein,
dem Dr. Hubert Groten vor-
steht. Flankiert wird die MaR-
nahme ' durch die Wissen-
‘schaftler im eigenen Hause.
«~Wir wiren. schlecht bera-
ten, wenn wir den Lehrstuhl
fiir Marketing auen vor ge-
lassen. hitten”, formuliert
Groten. Und tatsachhch ent-
wickeln sich Groten und Pro-
fessor Dr. Rainer Olbrich zu
‘einem erfolgreichen Gespann.
Erstmals in der Geschichte
der Hochschule ist es im ak-
tuellen fahr gelungen, die
* Zahl der Winter-Emschrei-
biungen mit den'Anmeldungen
fiir ein Sommersemester zu
ubertreffen
.. »#80 etwas hat natiirlich {m-
ter mehrere Griinde”, stapelt
-Prof:, Dr. Olbrich tief. Gleich-
| ,wohl kann der. Professor fiir
‘Betriehswirtschaftslehre  an-
hand von Anfragen bei der
..Studien-Information  sowie
" anhand einer Web-Umfrage
. ‘nachweisen, wie grofd der Er-
“folg der WerbemaBnahmen
im Wintersemester 06/07 und
zum Sommersemester 07 war.
Groten: ,Durch eine Anzei-
genkampagne in verschiede-
nen {iberregionalen Zeitun-
gen und vor allem durch Bei-
lagen von Flyern und Lesezei--
chen in den Katalogen der
Thalia-Buchhandlung bzw.
der  Douglas-Parfiimerien
konnte die Nachfrage nach
unseren  Studienangeboten

me.ssiaarbelebt werden.” -
Das konnte:-inshesondere
gelingen, weil die Hochschule

‘Thre Stirken deutlicher he-

rausgestellf habe. , Wir sind ei-

ne Massen-Uni, die allerdings
- im Gegensatz zu den traditio-

nellen Prisenzuniversitdten
ein zeit- und ortsunabhéngi-
ges Studium - also eine flexible
und individuelle Vermittlung
des Lehrstoffes - ermoglicht”,
so der Dezernent. Dieses Al-
leinstellungsmerkmal  trans-
portieren die Hagener mit
dem Slogan ,Studieren; wo es
am schinsten ist”. Gemeintist
das eigene Wohnzimmer oder
sogar der eigene Garten, er-
kldrt Olbrich und verweist auf
ein Plakat, das.Studienmate-
rialien ausgebreitet vor einem
Sessel zeigt. ,So ein Bild er-
schlieft sich auf den ersten
Blick”, sind sich die Marke-
tingstrategen sicher.

Die Pernuniversitit in Ha-
gen zieht aus der Symbiose
zwischen Wissenschaft und
Hochschulmanagement wei-
tere Vorteile. Olbrich: ,Beim
Umgang mit unserem Werbe-

etat von etwa 150 000 Euro

kénnen wir das anwenden,

was - wir senst nur unterrich- -

ten.” So gibt esan fler Hagener
Hochschule bereits Forschun-

gen und Doktorarbeiten, die -

sich mit dér eigenen Marke-
tingoffensive befassen. Gro-
ten:’,Das ist eine neue Quali-
téit von Produktivitdt.”

Prof Dr. Ramer Olbnch



