Fakultat far
Wirtschafts-
wissenschaft

32601
Strategisches Marketing und
Internationales Marketing

Einheit 2

Einflihrung in das Internationale Marketing
(Version 1.13)

Univ.-Prof. Dr. Rainer Olbrich

@ FernUniversitat in Hagen



Inhaltsverzeichnis

ADDIAUNGSVEIZEICANIS ..o i
DEE AUTOY ...t b ettt b ek bt b e b e e e e b e e e e e n e \Y
LItEratUrNINWEISE .....iiuieiiieiiiee ettt be e VI
1. Uberblick tber die behandelten Problembereiche und die Lehrziele...................... 1
2.  Begriff und Besonderheiten des internationalen Marketing...........ccccocevevevivennnne, 5
VLT 65 - LT [ 1Y 1 T =] o SRS 8
UDUNGSAUFGADE .......cvvvviiciceee ettt ettt n s en s s s s n s 9

3.  Beweggrinde und Hemmnisse der internationalen MarkterschlieBung............... 11
3.1. Ausgewahlte Beweggrinde der internationalen MarkterschlieBung.................... 11

3.2. Ausgewahlte Hemmnisse der internationalen MarkterschlieBung ...........c........... 12
VrStANANISTIAGEN ... e s e e nne e e nneeeree s 14
UDUNGSAUTGADE ........cecviicce et 14

4. Planung des MarkteiNtritlS..........cccoeiiieiiie i 15
O A =1 [ 0] = U T o S RSURSTRSR 15

4.2, MArKtAUSWEANL........ooiiiiiiiece bbb 17
4.2.1. Analyse der Rahmenbedingungen von Auslandsmaérkten....................... 17

4.2.1.1. Okonomische RahmenbedinguNngen ..........cccccevvveveveecieenennane, 17

4.2.1.2. Technologische Rahmenbedingungen ..........cc.cccoevvvevieennnnne, 19

4.2.1.3. Sozio-kulturelle Rahmenbedingungen..........ccccccvvviniinnnnnn. 20



I Inhaltsverzeichnis

4.2.1.4. Rechtliche Rahmenbedingungen ..........c.ccccovviieiieiieiieieee, 21

4.2.1.5. Politische Rahmenbedingungen..........c.cccoovvieiiieiiieciie e 23

4.2.2.  Grob- und FeinanalySe.........ccccevieiieiieiieii e 24

4.3. Timing des MarkteiNtrittS ..........ccceviveiiiiiiieiie e 37
4.3.1. Landeribergreifende TimingStrategie .......ccccovevvevvevieiiesie e 37

4.3.2. Landerspezifische TIMINGStrategie.........ccovevveiiveiiie e 41

4.4. Planung der MarkteintrittSTorm .........cooveii i 43
ot R {0 T (= PSPPI 44

4.4.2. Vertragliche Markteintrittsformen............cccooov e 45

4.4.3. Direktinvestive MarkteintrittsSformen ..o, 48
VrStANANISTIAGEN ..o s e s e e eenneeeree s 55
UDUNGSAUTGADEN ...ttt ettt en sttt s e se e 55
Losungen zu den VerstandniSTragen .........ocev e 59
Losungsskizzen zu den Ubungsaufgaben ............cccveveviviieeceeece e, 60
LIteratUrVerzZEICNNIS ......ciii e 77
L€ (01 1ST: | T T T R T P PRSP TP PPPPRPR 81



Abbildungsverzeichnis

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

10:

11:

12:

13:

Phasenschema der Planung des internationalen Marketing............cccocvvvvenvinvennnn
Planungsstufen des internationalen Markteintritts ...........cccccceveveeeiie e ccec e,

Pro-Kopf-Einkommen pro Jahr ausgewahlter OECD-Lé&nder im Vergleich
(2012), IN US-DOIIAT ...cveiiiieiiie et

Verfahrensschema zur ldentifikation attraktiver L&ndermarkte............ccccoovvenee.
Landerrisiken der internationalen Unternenmung..........ccovvvvvieniiniinniesneseeseennens
Risikobeurteilung auf der Basis von RisiKoprofilen...........cccocvvvviniiinninnninennennnnn
Beispielhafte Kriterienskalierung im Rahmen der Landerselektion.......................
Scoring-Modell zur LanderseleKtion ...........ccocveiiiiiccie e
Berechnung des ORI fir Deutschland, die Tlrkei und MeXiKo ..........ccccccvvevvnennen.
Bestimmungsfaktoren des situativen KONtEXIES.........ccvvvviieeiieiiniiniiesee e

Strategische Alternativen des landerubergreifenden Timing am Beispiel
(@151 ] =] SRR

Systematisierung der wichtigsten Markteintrittsformen...........cccccovceivviieiiennnnn,

Formen des Markteintritts in Abhangigkeit von der Attraktivitat des
Auslandsmarktes und der Hohe unternehmenseigener Ressourcen .............c.........



	32601-02-S1-42051
	C-Modul KE 2 WS 23_24
	32601-02-S1-42051
	32601-02-S1-42051



